










3 variétés pour trois fois plus de plaisir... 
Lors de son lancement, la gamme Cornetto Enigma proposera trois parfums à découvrir…

Cornetto Enigma Vanille 
Une glace vanille avec un cœur de sauce 
gourmand au chocolat et aux éclats 
d’amandes grillées, parsemés d’éclats 
d’amandes caramélisées sur la flamme. 

Cornetto Enigma Noisette 
Une glace noisette avec un cœur gourmand  
de sauce cacao-noisette, des éclats de noisettes 
et de chocolat, parsemée de copeaux de chocolat 
blanc sur la flamme. 

Informations pratiques 
Cornetto Enigma parfum 
Vanille-Framboise  
Une glace parfum vanille avec un cœur gourmand  
de sauce à la framboise et aux éclats de chocolat  
dans une gaufrette cacao, parsemée d’éclats  
de sucre aromatisé à la framboise.
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* Les PMC donnent une indication sur le prix que le 
consommateur est prêt à payer pour un produit donné ;  
ils résultent de l’expertise et du savoir faire Unilever  
en matière de comportement consommateur.  
Ils sont donnés à titre purement indicatif.

Disponibilité : Avril 2010
Prix  Marketing conseillé : Pack de 6 cônes en GMS (Vanille, Vanille-Framboise ou Noisette) 6x50mlPMC* compris entre 3,20 € et 3,40 €



Dans les médias 
Impossible de manquer Cornetto Enigma. Démontrant 
l’innovation produit et faisant la part belle à l’amour et 
à l’été comme toutes les campagnes Cornetto, un spot 
sera présenté en avril et diffusé massivement durant 
plusieurs semaines sur les plus grandes chaînes 
hertziennes, également sur les plus puissantes des 
chaînes du câble et du satellite. De plus, présente au 
cinéma, le média des 20-30 ans, la communication 
Cornetto Enigma battra son plein dès le mois de mai.  
Enfin, des dispositifs Web et RP contribueront à 
renforcer la visibilité de ce lancement événement.  

Un lancement retentissant
Priorité numéro un de Miko, le nouveau Cornetto Enigma sera au centre d’un dispositif  
de communication très complet et puissant conçu pour générer un maximum de contacts.
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Sur le terrain
Incontournable dans tous les points de ventes, les PLV Cornetto Enigma 
brandiront bien haut les couleurs de cette nouvelle gamme. De plus, un 
plan de couponing massif et une offre d’essai seront proposés au public. 
Parallèlement, une grande campagne d’échantillonnage Cornetto Enigma 
permettra aux consommateurs de découvrir la dernière innovation  
de Cornetto. Enfin, Cornetto Enigma marque également sa différence  
au niveau de l’emballage en laissant apparaître sa flamme grâce  
à un capuchon transparent qui la protège et la met en valeur. 

En RHF 
Dans les réseaux hors domiciles, tout sera également mis en œuvre  
pour offrir un maximum de visibilité au nouveau Cornetto Enigma.  
Près de 70 000 plaques produits seront implantées et 15 000 points  
de ventes bénéficieront d’animations. 
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