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2e vague du baromètre Metro-CODICE consacré à l’économie et à la consommation : le moral économique des consommateurs affiche une légère amélioration
Metro et le CODICE publient la 2e vague de leur baromètre trimestriel, réalisé par TNS SOFRES/Logica.


En octobre, le moral économique des Français reste bas, malgré une légère amélioration de l’indice éco-conso (indice de -35, en hausse de 6 points par rapport à Juillet 2009). Cet indice est calculé à partir de questions sur la situation économique du pays, sur la situation financière personnelle et sur le climat de consommation.

Par ailleurs, le décalage persiste entre l’appréciation des Français sur la situation économique du pays et le jugement qu’ils portent sur leur situation personnelle : 78% trouvent la situation économique de la France mauvaise, en légère baisse (-5 points) lorsque 56% jugent leur situation personnelle bonne (-1 point). « Cependant, on note en octobre une nette dégradation chez les cadres, qui sont aujourd’hui plus d’un quart (27% contre 16% en juillet, +11 points) à juger leur situation économique personnelle mauvaise » selon TNS SOFRES/Logica.
Autre enseignement, très lié à l’actualité : 61% des Français pensent adopter de nouveaux comportements en matière d’économie d’énergie du fait de la taxe carbone. Des comportements contraints comme la baisse du chauffage (23%), la limitation des déplacements et donc l’usage de leur voiture (19%). Et des comportements positifs comme l’utilisation accrue des transports en commun (14%) ou les intentions d’achat d’un véhicule moins polluant (15%). Notons que lorsqu’on demande aux Français quelle sera l’augmentation du litre d’essence avec la taxe carbone, 38% surestiment la hausse.

Résultats et commentaires dans Metro du lundi 5 octobre. Reprise intégrale sur metrofrance.com.

Enquête réalisée par TNS Sofres / Logica en face-à-face pour Metro et le Codice du 25 au 28 septembre 2009, auprès d'un échantillon national de 1000 personnes représentatif de l'ensemble de la population française âgée de 18 ans et plus. Méthode des quotas (sexe, âge, profession du chef de ménage) et stratification par région et catégorie d’agglomération.
Le CODICE a été créé en 2006 à l'initiative du ministre de l'Economie pour répondre à la demande des Français  de disposer  de connaissances économiques pour mieux comprendre le monde actuel.  Reconduit dans ses missions en 2008 par Christine Lagarde,  ce conseil indépendant  et multiculturel est chargé de  mettre en place  des actions simples et concrètes de pédagogie économique. Le CODICE a notamment mis en ligne un site internet, www.kezeco.fr, qui donne accès aux dossiers-clé de l’économie au plus grand nombre. Il a développé des partenariats avec des associations intervenant dans la promotion de l’économie et de l’entreprenariat  auprès des jeunes et a créé les Ateliers de l’économie réservés aux journalistes. Dans le cadre de la réforme du lycée, le CODICE souhaite, pour tous les lycéens, un enseignement obligatoire d'initiation à l’économie et une familiarisation  au monde professionnel à travers le  développement  généralisé de la relation école-entreprise. www.codice.fr.
À propos de Metro : Metro est le quotidien le plus lu au monde, présent dans 22 pays en Europe, Amérique du Nord, Amérique du Sud et Asie avec 21 millions de lecteurs chaque jour (Source : somme des audiences nationales des éditions de Metro dans le monde). En France, Metro est présent dans 12 grandes métropoles. Avec 2 534 000 lecteurs chaque jour, Metro conforte sa position de leader dans l’univers de la presse quotidienne d’information nationale en France (Source : Epiq 2008/2009. Base LNM 15 ans et plus).
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